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OOHA-Roadshow 
Zusammenfassung Tristan Horx am 16. Juni 2026 im KELSEN im 
Parlament 
 
Die Rache des Analogen 
Die Ära der Korrekturschleife 
Wir haben den Höhepunkt der unkontrollierten Digitalisierung und Turbo-Individualisierung 
erreicht. Die Annahme, dass die Zukunft linear immer technologischer, globaler und 
isolationistischer wird, ist gescheitert. Unsere Gesellschaft befindet sich an einem Tipping 
Point (Wendepunkt) und steuert in eine gesunde Korrekturschleife, die von der Sehnsucht 
nach echter Bindung und analogen Gegenbewegungen geprägt ist. 
 
Fünf entscheidende Erkenntnisse für die Praxis 
1. Das Analoge schlägt zurück ("Rache des Analogen"): Das Internet hat zwar 
Verbindungsfragen gelöst, aber keine Beziehungsfragen. Weil die digitale Welt mit Fake-
Identitäten und anonymem Hass überlaufen ist, werden physische Orte, verlässliche 
Bindungen und regionale Verwurzelung zur wichtigsten Ressource unserer Zeit. 
 
2. Die Zukunft liegt in hybriden Mitteltrends: Extreme Dystopien oder utopische Hypes (wie 
Bitcoin, Metaverse oder radikaler Veganismus) setzen sich nicht durch. Die wahre Zukunft ist 
paradox und liegt in pragmatischen Synthesen wie Flexitarismus (Ernährung), Real Digital 
(Arbeitsplatz) oder Rubanisierung (fluide Lebensläufe zwischen Stadt und Land). 
 
3. Soziale Rezession & Das neue „Wir“: Die extreme Zunahme von Single-Haushalten und 
digitaler Isolation überfordert den Menschen biologisch. Da wir (laut Dunbar-Zahl) nur für ca. 
150 reale Kontakte gemacht sind, erleben wir eine Einsamkeitskrise. Als Gegenbewegung sucht 
die Gesellschaft krankhaft nach neuen, kollektiven Lebens- und Wohnformen (soziale 
Rekursion). 
 
4. Die veränderte Arbeitswelt der Gen Z: Junge Menschen fordern kompromisslos Hybrid-
Modelle ein und planen Kündigungen oft schon beim Einstieg. Grund dafür ist auch eine 
verdrehte Bedürfnispyramide: Konsumgüter sind billig, aber Basisbedürfnisse wie Eigenheime 
oder Familiengründung sind für Millennials und die Gen Z unbezahlbar geworden. Unternehmen 
müssen lernen, Fluktuation ohne Kränkung als Alumni-Netzwerke zu nutzen. 
 
5. Der humanistische Backlash gegen KI: Durch sinkende Aufmerksamkeitsspannen (Talsohle 
bei Gen Alpha erreicht) und die inflationäre Nutzung von KI-Chatbots droht eine „künstliche 
Dummheit“ mit uniformem Denken. Junge Generationen rebellieren zunehmend gegen Tech-
Konzerne, weil KI ihre Einstiegsberufe bedroht, und fordern (paradoxerweise) selbst strenge 
Social-Media-Verbote. 
 
Impuls für die Außenwerbung (OOH) 
Konkurrieren Sie nicht mit der digitalen Aufmerksamkeitsökonomie (TikTok-Style auf digitalen 
Plakaten). Die Stärke der Außenwerbung liegt in ihrer analogen Präsenz. Der Erfolg der Zukunft 
liegt in der kreativen Integration der Werbemittel an ihren echten, physischen Ort. 

http://www.ooha.at/
mailto:friederike.mueller-wernhart@ooha.at
https://www.linkedin.com/company/ooha-austria/

